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Comment étre découverts
sur Google




1998: je veux voir un film
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Google, Google Images, YouTube... et le
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Facebook, 0.69%

Amazon, 1.85% DuckDuckGo, 0.56%
Google Maps, 2.09% Google News, 0.28%

Bing, 2.25%

Yahoo!, 247%

YouTube, 371%
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Inbound Marketing

Tips and techniq...

au secours de bé|

au secours de béatrice

au secours de béatrice saison 2

au secours de béatrice saison 3

au secours de béatrice saison 4

au secours de béatrice 22 novembre 2017
au secours de béatrice saison 3 streaming
au secours de béatrice épisode 1 complet
au secours de béatrice épisode complet
au secours de béatrice musique

au secours de béatrice saison 3 épisode 1

"
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...mais aussi des niches

au secours de b A IMBb Help f v O

Au secours de Béatrice (2014)

Sign | ith F k Other Sign i i
Sophie Lorain, Gabriel Arcand f Sign In with Faceboo! Other Sign in options

" Les baisers de secours (1989)
Results for ot a Category Search

Jump to: Titles Search for "Au secours de Béatrice"
within a specific category:

? Au secours, les enfants reviennent! (2006)
Titles Roland Giraud, Fanny Cottencon All

>

Name (actor, writer, director, etc)

» Au secou

- Au secours de Béatrice (2014) (TV Series) Advanced Title Search

; Au secours Janine (1998) Title (movie, TV, video game)
A Le bon m Movie
; - Season 3 v
- Au secouf Au secours... ils reviennent! (2004) TV Episode
SR Le plus be Victoria Abril, Céline Balitran Nides Gama
- Season 3 Company
T fsEcoly L'air et la mer au secours de la Terre (2005) Keyword
Post-agr Plot Summaries
- Season 1 . <
- Au secoul - Biographies
! Les Pompiers du Service Départemental d'incendie et de Secours
YA Quotes
Béatrice de la Moselle
- Season 1 Actor, L'envol - Rickkehr (2012)
- A taz 1
= Additional Search Options
TR Peurs (2 See all results for "au secours de b" »
o' Advanced Search
>4 - Season 3
. Cachotteries (2015) (TV Episode) Advanced Name Search

- Season 2 Episode 23



SEM vs SEO

Google



SEM vs
SEO

. ence 3 .

Channn 1 W i B § i bond 400ty 0 & LI Tl
e . sme O
[

Sloal Lfe itmerance - Livsted Thees B Win A Yaeer's Wt Of Geoceries
L wes e semasience 1o saWe v

D SEM

vt Do The P bin Mbacate 6 Bhamn Vst
Pk Lfs wisane s Bt Cam s Pt | b

Carrare Liw Irveararsn « Lfatyolon com me

110 s M A A Sk e WAIRES ¢

I e Ll e )

Ul ammg Py (bt Conndbamm | sedng L0 ey #rat Puty Composs e
Bt A4 M totes Lie aefem TH e

mummm - Gt A Quta Quute 1 Mrstes

———————————Organic

e et I e

e e e e ]
I Ll Ll e R )
Votwes bntmmwre St 0y et By el of f 3o ot 50 LI S—
(amamwt N smasms Poaeh  tnoee Fumarte mawne Faoe

Lo Insaance Quotes Austials | NRIMA Lifs insurancs
M T s e e

V0P 0 AL L enraner oty e et SRan o (A0 o WA B o @08 bemee VR
TERAA wdve b g o B e

TS wen gREt SE asife edareess ©

W LMy b bt § Saw CAMETAR Sateg T o Dttt Yo Curs Uy % 303
Wi el Veas Cutan | e Pmat e G ey

e et U smmmrs Chmnimns  Camprs LA immmmms U

L Inpaanoe - Lile ssutance Quotes - Aksed Austrata SEO

Life insarance - Suncon Insaance

S e L e M aatemee e S areese o
Sy e s s s o Mratines Syon Fo
" Eenmt ® A 0 T e

Carrgnto Lite Insrancn | Compae the Maret

WA e e e e o 3. Bhevetee ¢

I e e R e e
LN Tesms e Lm e come Eamarton Taawns AN Aaaams ol

Saatt 3 QuoM & Buy L insumancs Ovine Teday « AN

MR Twa Aats cn seiie msarente Wew v

Loty for AP UMTHBLE LW Smrarson’ AASEY LI Smmamns O S s SEOUTS
B S b P Dy G o Gl By G Nty

CAena v -

By Ny 5o S N g

Life insurance. mcome Protecion & Funers Coves | Mecan

. TRTAEN U Ao wte nsaTEMe -

LAl Be et e’ | o wend een wT NMTREY b e T W bR sns v Lane
e | A e .




SEM vs
SEO

. ence 3 .

Channn 1 W i B § i bond 400ty 0 & LI Tl
e . sme O
[

Sloal Lfe itmerance - Livsted Thees B Win A Yaeer's Wt Of Geoceries
L wes e semasience 1o saWe v

A O 3%

vt Do The P bin Mbacate 6 Bhamn Vst
Pk Lfs wisane s Bt Cam s Pt | b

Carrare Liw Irveararsn « Lfatyolon com me

110 s M A A Sk e WAIRES ¢

I e Ll e )

0 Lammg Py [t Connamn | sadng L0 ey Hiae Pty Compess o
Bt A4 M totes Lie aefem TH e

mummm - Gt A Quta Quute 1 Mrstes

———————————Organic

e et I e

e e e e ]
I Ll Ll e R )
Votwes bntmmwre St 0y et By el of f 3o ot 50 LI S—
(amamwt N smasms Poaeh  tnoee Fumarte mawne Faoe

Lo Insaance Quotes Austials | NRIMA Lifs insurancs
M T s e e

V0P 0 AL L enraner oty e et SRan o (A0 o WA B o @08 bemee VR
TERAA wdve b g o B e

TS wen gREt SE asife edareess ©

W LMy b bt § Saw CAMETAR Sateg T o Dttt Yo Curs Uy % 303
Wi el Veas Cutan | e Pmat e G ey

e et U smmmrs Chmnimns  Camprs LA immmmms U

Lite nwaance - Like Qatey AL g Maraa
e 62%

Life insarance - Suncon Insaance

S e L e M aatemee e S areese o
Sy e s s s o Mratines Syon Fo
" Eenmt ® A 0 T e

Carrgnto Lite Insrancn | Compae the Maret

e e I

Fraas e iy ) My Ny ey (B ey g e ¥ | — . W
LN Tesms e Lm e come Eamarton Taawns AN Aaaams ol

Saatt 3 QuoM & Buy L insumancs Ovine Teday « AN

MR Twa Aats cn seiie msarente Wew v

Loty for AP UMTHBLE LW Smrarson’ AASEY LI Smmamns O S s SEOUTS
B S b P Dy G o Gl By G Nty

CAena v -

By Ny 5o S N g

Life insurance. mcome Protecion & Funers Coves | Mecan

. TRTAEN U Ao wte nsaTEMe -

LAl Be et e’ | o wend een wT NMTREY b e T W bR sns v Lane
e | A e .




95%

ne dépassent pas la lere page des résultats de recherche




SEM vs
SEO

Paid (SEM) vs. Organic (SEO)

Aqisip



Le SEQO, une histoire d’algorithmes

Crawling - Indexation - Positionnement




Indexation

Les moteurs de recherche peuvent facilement découvrir et
acceder aux pages par une architecture aplatie et un
important maillage interne

Code optimisé (sitemap, urls simples, metadonnées, titre et
sous-titres, données structurées, etc.)




Pertinence

Contenus qui inclus les termes usuels de I'audience, est
uniques, simples a lire, engageants et repond de facon
complete a leurs questionnements et préoccupations

Différents formats et types de contenus: d’actualités et
frequemment mis a jour et contenus intemporels




Popularité

Acquérir une variété de liens et mentions en provenance
de pages et de sites populaires sur des thematiques liés

Le texte de I’ancre d’un lien et le texte autour d’un lien
sont utilisés pour en comprendre le contexte

Corrélation possible entre les partages sociaux d’un lien et
le reférencement, mais pas de cause a effet




PO p u I ar I te’) https://moz.com/researchtools/ose/

Donnée relative sur 100 Open Site Explorer

e Comparer votre domaine et vos pages avec
VOS concurrents
e Représente la présence de la marque a

URL: | http://rpm-gc.com

travers le web @ Hide Metrics
e Quantité et (surtout) qualité des liens Authority
DOMAIN AUTHORITY @ PAGE AUTHORITY d

36 /100 44 /100


https://moz.com/researchtools/ose/

Astuces a mettre en place




1. Avoir des contenu spécifiques et les
aligner aux besoins des utilisateurs

Google

relation mére fille

relation mére fille & I'adolescence
relation mére fille fusionnelle
relation mere fille adulte

relation mere fille toxique

relation mére fille psychanalyse
relation mére fille difficile

relation mere fille compliquée
relation mere fille 5 ans difficile
relation mére fille livre

relation mére fille grossesse

Recherche Google J'ai de la chance



2. Concentrer ses efforts sur un nom de
domaine et une plateforme numérique

e Diffuseur: concentrer sur un site principal et archiver les contenus

o www.diffuseur.com/serie
o www.diffuseur.com/theme/film

e Producteur: créer une communauté autour d’intéréts communs



3. Tirer profit des audiences externes tout en
construisant sa plateforme principale

Publishers are receiving less of their page views from Facebook




3. Tirer profit des audiences externes tout en
construisant sa plateforme principale

= WISTIA
3 YouTube @ vidyard

%a Orightcove
&



3. Tirer profit des audiences externes tout en
construisant sa plateforme principale

W,

. Yoast
j

Yoast SEO #1 WordPress SEO Plugin




4. Utiliser les médias pour faire découvrir ses
contenus et lier vers sa plateforme

e Visibilité, crédibilité et liens vers son site
e Pensons aux listes de top série québécoises



5. Métadonnées de &

Auberge et Spa champétre dans Lanaudiére - Aux Quatre Matins
www.auxquatrematins.ca/

Une auberge champétre et spa santé dans Lanaudiére, sit: i-CAma o Nord de
Montréal. Venez voir nous forfaits.

title tag

Le Nordik - Spa &

www.lenordik.com/ meta description

Situé en pleine nature, aux-abords du parc de la Gatineau, Le Nordik — Spa en nature
est un centre de détente privilégiant les techniques de relaxation ...

Auberge spa massage | Oasis
www.oasisdelile.com/

Description de ma page, maximum 100 caractéres.




Methodologie, processus et
outlls SEO



Methodologie SEO

Web Presence Optimization Cycle

Keyword +

i4s Technical SEO
g:;!e\grect;lnve Fundamentals
& Foundation

Start here so you
effectively optimize 3
site around accurste
and worthwhile
keyword phrases

Measure +
Improve

Make sure to review
your analytics $0 you
can stan mmproving
problom aroas

Publish
Socialize
Share

Focus on the cortect
sudiences and share
consisiently

Take your keyword
research and start your
first round of basic
cotimization

Optimized
Content
Marketing
Plan

Updating content helps
with the Parela and

Froshness algorithm
updates from Google

Blogs, Press Releases,
Case Studies, Nows &
Evonis, etc.



Méethodologie

Prioriser:

Intentions et
) i . intéréts des Essence de la
e Les intentions utilisateurs interets A marque

s , utilisateurs
e [’écoute sociale
e Marque: ton, message

valeur



Méethodologie

Prioriser:

e Les intentions utilisateurs
e | ’écoute sociale
e Margue: ton, message

Etre I'ami des
québécois en

A les conseillant

valeur

sur leur santé



Google comment récuire les fiatulences Q

Tous Vickdos Imagan Adtusitds Shapping Plus Prrraredines Outis

Ermiron 120 000 réeuitats (0,40 socondes)

Comment prévenir les gaz?

1. Evitez les boissons gazéifiées.

2. Evitez de parier en mangeant.

3. Evitez de macher de la gomme.

4. Evitez les aliments riches en sucres complexes.
5. Evitez de boire en mangeant.

6. Evitez les substituts de sucre (sorbitol ou fructose) ou diminuez leur
consommation

7. Faites de l'exercice régulidrement.

Astuces pour diminuer les gaz et les flatulences | Jean Coutu
hitps./iwww jeancouty. comisania/consells. . fastuces-poundiminuer-gaz-el-Nalulsnces’

@ Apropos de co résulst B8 Commmactaires

Autres questions posées

Quels sont les aliments qul donnent des gaz ? v
Comment faire pour se débarrasser des gaz ? v
Quels sont les aliments a éviter en cas de flatulence ? v
Qu'est-ca que les flatulences ? -

Commenterns

Astuces pour diminuer les gaz et les flatulences | Jean Coutu

hitps.//www jeancoutu. comisantia/consails .. /astucas-pour-diminuer-gaz-et-atulences/ «
Comment sont formeés les gaz? Lus gaz proviennent .. En éiminant ou en diminuant sa consommation
s boinscns gazeuses of de twive, § ast possibla de réduire |a flatulence. Les aiments . 5i vous avez
Gas questons sur e ohoix des pour soulages ia Matul n'hisitez pas & consuller volre
pharmacien




Outils

A valider chez vos partenaires/fournisseurs

Simuler Google: Screaming Frog Spider, Xenu, Sitebulb, DeepCrawl

Analyser les contenus : Copyscape, Siteliner, Content Analysis Tool (CAT)
Ecosystéme: moz, ahrefs, majestic, SEMrush, Google Search Console
Intentions utilisateurs: AnswerThePublic, Google Trends, vos campagnes SEM,
BuzzSumo, Twitter Search, Quora, etc.

Interactions: sondage, statistiques (Téléfilm et autres), Hotjar, Qualaroo.



Processus

Recherche des intentions et de la
compétition

Assurer une fondation solide
Créer et optimiser les contenus
Distribuer ses contenus

Mesurer

Veille compétitive et intentions

Keyword +
Competitive
Research

Measure +
Improve

Publish
Socialize
Share

Web Presence Optimization Cycle

Technical SEO
Fundamentals
& Foundation

Optimized
Content
Marketing
Plan
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Stratege SEO
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